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பᾁதி – அ 
I. வினா எᾶ 1 கடாய வினா           (1x15 = 15) 

மιற அைனᾷᾐ வினாᾰகᾦᾰᾁΆ விைடயளிᾰக.  (5x12 = 60) 

1. பரᾸத உணᾫ சᾸைதᾺபᾌᾷத᾿ ெதாழிᾢᾹ ᾙᾰகியᾷᾐவᾷைத 

விாிவாக விவாிᾰக. 
Briefly explain the importance of vast food marketing industry. 

2. அ) சᾸைதயியᾢᾹ ெகா῀ைககைள விாிவாக ஆராᾼக.  
Discuss the principles of marketing. 

(அ᾿லᾐ) 

ஆ) உணᾫ சி᾿லைற விιபைனயிᾹ பயᾹகைள விாிவாக விவாிᾰக.  
Briefly explain the benefits of food retailing. 

3. அ) உணᾫ சி᾿லைற விιபைன நிᾠவனᾱகளிᾹ வைககைள 

விளᾰᾁக.  
Explain the different types of food retail institutions. 

(அ᾿லᾐ) 

ஆ) சி᾿லைற வᾊவᾷதிᾹ ேநாᾰகᾱகைள எᾌᾷᾐைரᾰக. 
State the objectives of retail format. 

 

 

 

 

 

 

4. அ) உணᾫ மதிᾺᾗ சᾱகிᾢயிᾹ ேமலாᾶைமᾺ பணிகைள விவாிᾰக.  
Explain the functions of food value chain. 

(அ᾿லᾐ) 

ஆ) உணᾫᾷ ேதைவைய மாιᾠவதᾹ அᾊᾺபைடயி᾿ STP யிᾹ 

பணிகைள விவாிᾰக.  
Explain the functions of STP based on changing food demand. 

5. அ) உணᾫ  சி᾿லைற சᾸைதᾺபᾌᾷᾐதᾢᾹ உᾷதிகைள விாிவாக 

ஆராᾼக. 
Discuss the different food retail marketing strategy. 

(அ᾿லᾐ) 

ஆ) உணᾫ சி᾿லைற ெதாட᾽பிᾹ சிறᾺபிய᾿ᾗகைள விளᾰᾁக. 
Explain the various characteristics of food retail communication. 

6. அ) விιபைன ᾙகவ᾽களிᾹ ᾙᾰகியᾷᾐவᾷைத விளᾰᾁக.  
Explain the importance of sales agents. 

(அ᾿லᾐ) 

ஆ) சᾸைதயியᾢᾹ உணᾫ உιபᾷதிᾰ காரணிகைள விாிவாக 

எᾌᾷᾐைரᾰக.  
State the different factors of food marketing manufacture. 
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